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».Manual jednotného vizualniho stylu spole¢nosti
je zakladnim prostfedkem k vytvoreni jednotného
vizualniho stylu, ktery profiluje tvar spolecnosti
a dostava ji do podvédomi klientl, obchodnich
partnerl a celé verejnosti.

Jednotny vizualni styl je tvofen zakladnimi
prostfedky, kterymi jsou nazev spolecnosti,
jeji logotyp, firemni pisma, firemni barvy a dalsi.

Pro vytvoreni nezameénitelného jednotného
vizualniho stylu je nutné fidit se pravidly pro po-
uzivani téchto zakladnich prostfedkd ve viech

formach vnéjsi i vnitfni komunikace spolecnosti.

Manual je navodem pfi tvorbé predloh pro na-
slednou realizaci.

Je nutné Fidit se zdravym rozumem a dodrzovat
zakladni esteticka pravidla.”
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logotyp



/ logotyp

LOgOtyp /A / / A/logotyp + claim
— pozitiv

Zakladni varianta znacky (logotypu) uréena
pfedevsim pro MARKETINGOVA sdéleni.

Na pozadi v odstinech Sedi se Logotyp / A/
— pozitiv pouziva v odstinu 0-49 %.

v/ 4

Zpét na obsah _©
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/ logotyp Zpét na obsah _©

Logotyp / B/ /B/logotyp 0%
— pozitiv

Zakladni varianta znacky (logotypu) uréena
pfedeviim pro MERKANTILNI materialy.

Zjednodusena varianta logotypu je urcena

pro pouziti v situacich, kde nelze z technolo-

gickych dtvodu &itelné reprodukovat claim

“CENTRUM" a ve velikostech mensich nez je

povoleno u zékladni varianty logotypu.

Logotyp / B/ se mUze také pouzit napfiklad

pfi sestaveni logotextury. I

Na pozadi v odstinech $edi se Logotyp /B /

- pozitiv pouziva v odstinu 0-49 %.

49 %
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LOgOtyp /A / / A/logotyp + claim
— negativ

Zakladni varianta znacky (logotypu) uréena
predevsim pro MARKETINGOVA sdéleni.

Na pozadi v odstinech $edi se Logotyp / A/
— negativ pouziva v odstinu 50-100 %.

CENTIRUWM

50 %

100 %



Logotyp /B / /B/logotyp oo
— negativ

Zakladni varianta znacky (logotypu) uréena
pfedeviim pro MERKANTILNI materialy.

Zjednodusena varianta logotypu je urcena

pro pouziti v situacich, kde nelze z technolo-

gickych dtvodu &itelné reprodukovat claim

“CENTRUM" a ve velikostech mensich nez je

povoleno u zékladni varianty logotypu.

Logotyp / B/ se mUze také pouzit napfiklad

pfi sestaveni logotextury. I

Na pozadi v odstinech $edi se Logotyp / B/

- negativ pouziva v odstinu 50-100 %.

100 %



/ logotyp Zpét na obsah _©

()Chranné Z()na / A/logotyp + claim
logotypu /A /

X = Sirka znaku ,I“ Minimalni ochranna zéna

Ochranna zéna vymezuje velikost prostoru

kolem loga, do kterého nesmi byt umistény X

zadné jiné grafické nebo typografické prv-

ky. Jedna se o nejmensi moznou vzdalenost
od dalgich prvkl, znacek partnerd, motivd,
pfipadné o vzdalenost od okraje plochy,
na kterou je znacka aplikovana. Dodrzovani

ochranné zény je nezbytné pro rozpoznatel- 114X

nost znacky a jeji Citelnost.
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Opticky stred
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/ logotyp Zpét na obsah _©

()chranné Zéna 718 ez
logotypu /B /

X = Sirka znaku ,I“ Minimalni ochranna zéna

Ochranna zéna vymezuje velikost prostoru

kolem loga, do kterého nesmi byt umistény X

zadné jiné grafické nebo typografické prv-

ky. Jedna se o nejmensi moznou vzdalenost
od dalgich prvkl, znacek partnerd, motivd,
pfipadné o vzdalenost od okraje plochy,
na kterou je znacka aplikovana. Dodrzovani

ochranné zény je nezbytné pro rozpoznatel- 114X

nost znacky a jeji Citelnost.

Opticky stred
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/ logotyp

Minimalni
velikost logotypu

Nejmensi mozné velikosti variant logoty-

pU pouzitého v tisku.
Nejvétsi velikost logotypl neni limitovana.

VSechny varianty musi vzdy obsahovat

ochrannou zénu!

4 /10

/ A /logotyp + claim

20 mm

1GY

CENTRUM

/ B/ logotyp

15 mm

GY

Zpét na obsah _©
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/ logotyp

Moznost
variace claimu

Original logotyp I( \Y
¥

CENTRUM

Pro specialni Ucely a propagaci IGY Centra je
moznost claim CENTRUM aktualizovat pou-

ze se souhlasem marketinogvého vedeni.

Variace claimu logotypu I( \’
2

0O « L ET

Variace claimu logotypu I( \r

5 «. LET
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/ logotyp

Nepovolené &
pouziti logotypu

(Uveden je pfiklad verze logotypu / A /. Zaka-
zané pouziti znacky je platné samozfejmé
i pro znacku/B/)

Nasledujici verze nesmi byt pouzity: /04
01 - deformace logotypu
02 - jakékoli dokreslovani logotypu
03 — otaceni logotypu do nesmyslinych pozic
04 — gradient logotypu (neplati pro animaci)
05 - logotyp v obrysech
06 - zdména rozpald mezi samotnymi litery logotypu
07 - zrcadleni a zabrana Citelnosti
08 - jakykoli stin logotypu
09 - jakékoli pfidavani ploch/tvard/jinych
textl/vzorl aj. pfes logotyp /07
10 - logotyp v jakékoli barvée
1 - nevyrazny kontrast s pozadim
12 — negativni pozadi s pozitivnim logotypem

Uvedené priklady nespravné prace s logotypem
predstavuji nedplny seznam moznych deforma-

ci nebo negativnich dopadl na funk&nost logo-

typu.

Vyjimka: /10
Pokud se jedna o ,logotexturu* vytvofenou

pouze logotypem / B / je dovolono mit logotyp

od bilé pres jakykoli odstin Sedi aZ po ¢ernou.

Obecné nejsou povolena zadna zkresleni tva-
rl, Upravy barev, kolize s jinymi objekty, pfFi-
davani obrysovych tahl nebo jakékoli efekty
jako stiny, zare atd.

v/ 12

CENTRUM

o

CENTRWU

3

/02

/05

/08

/M

Zpét na obsah _©
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/ logotyp

Barevnost
logotypu

4 /13

BLACK / CERNA

CMYK
30/30/30/100

RGB
0/0/0

HEX
#000000

WHITE / BiLA

CMYK
o/o/o/0

RGB
255/255/255

HEX
#EFFFFF

Zpét na obsah _9
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vizualni identita

POZADAVKY NA / Kli€ové prvky vizualni identity
VIZUALNI IDENTITU:
/ mésiéni kampané - ambasadofi
- offline/tisk + online

/ celoroéni kampan
— offline/tisk

/ sezénni kampané

/informaéni sdéleni



Klicové prvky
vizualni identity

/ PisSMO
/ LOGOTYP + STIiTEK

/ BAREVNOST

/ KOMPOZICE + COPYWRITING

Playfair Display — Bold a Montserrat - SemiBold jsou urcené fonty, které jsou
pouzity v rdmci vizualni identity IGY Centra.

Vsude, kde se objevuje vizualni identita , je pouzivan logotyp IGY Centrum
+ Stitek.

FONT: ernd a bild jsou jediné mozné odstiny v rdmci véech textd. Barva se
nesmi objevit v Claimu a Subclaimu!

FOTO: Barevnost vznika v ramci podkladovych fotografii/grafik. Barevhost
fotografii nema pravidla, ale barevnost jednotlivych vizuald musi byt vyva-
zena a dodrzovat vhodné michani barevnych palet.

Zakladni vizualni rozliSeni vizualni identity IGY Centrum je kompozice, ktera
je tvofena do vertikdlniho a diagonalniho kFize.

Jednoslovny stfedovy Claim + Subclaim je nedilnym rozliSovacim prvkem
identity. Vice informaci o kompozici naleznete dale v jednotlivych kampa-
nich.



Pismo
— claim

Playfair Display je font urcen pro Claimy
a nadpisy.

Claim se pise vzdy ve VERZALKACH (velky-
mi pismeny) + BOLD. Claim nikdy nesmi byt
napsan minuskami (malymi pismeny) + RE-
GULAR.

REGULAR jako dodatkovy fez fontu je pou
pro interni komunikaci.

@ odkaz:

fonts.google.com/Playfair

v/16

/ Playfair Display - Bold

AABCCDEEEFGHII]KLMN
OPQRRSSTUUUVWXYYZZ

e /e

aabccdeééfehiljklmn
opqrrsstutiivwxyyzz
0123456789 _?1“$&)*,./<p~

/ Playfair Display - Regular

AABCCDEEEFGHH]KLMN
OPQRRSSTUUUVWXYYZZ
aabccdeéefehiijklmn
opqrrsStutluvwxyyzz
0123456789 ?1“$&)*,./<|>~

Zpét na obsah _©
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https://fonts.google.com/specimen/Playfair+Display?query=playfair

/ vizualni identita

Pismo
— ostatni

Montserrat je font, ktery je ur¢en kromé Clai-
mu a nadpisd pro veskerou préaci s textem.
K dispizici je celd rodina fontu Montserrat.

Pravidlo pf¥i praci s fontem Monserrat:

— Privybéru vice nez jednoho fezu fontu na vi-
zual, je potreba volit ty fezy, které nenasleduji
pfimo za sebou.

PF.: regular + semibold / medium + bold

@ odkaz:
fonts.google.com/Montserrat

v /17

/ Montserrat - SemiBold

AABCCDEEEFGHIIJKLMN
OPQRRSSTUUUVWXYYZZ
AABCCDEEEFGHIIJKLMN
OPQRRSSTUUUVWXYYZZ
0123456789_21“$&)*,./<|>~

/ Montserrat — kompletni rodina fontu — jednotlivé fezy:

thin
extralight
light
regular
medium
semibold
bold
extrabold
black

thin italic
extralight italic
light italic

italic

medium italic
semibold italic
bold italic
extrabold italic
black italic

Zpét na obsah _©
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https://fonts.google.com/specimen/Montserrat?query=mont

/ vizualni identita Zpét na obsah _<')

LOgOtyp + Stitek / minimalni velikost Logotyp + Stitek v tisku

Definovana a neménna

X = &ifka znaku I" ochranna zéna stitku 26 Mm

2X

r IGY

21X CENTRUM

VSude, kde se objevuje vizualni identita, je 2X

pouzivan Logotyp IGY Centrum + Stitek.

Ddvodem je, aby logo zUstalo vZdy Citelné 1%
a samo tak vynikalo jedine¢né ve vizualnich ~ - Al T D 11 A
| S =— ) | G —
kanalech.
1% X

Pouzivat se smi pouze tato varianta - POZI-

TIV. Jakékoli jind varianta, nez je zde na ukaz- Opticky sted

ce, neni pfipustna.
Pokud se nejedna o vyjimku, Logotyp + Stitek
jevramci kompozic vzdy v levém hornim rohu

formatu a zacina na hornim dcafi formatu.
(Viz nahledy dale v tomto manualu.)

Nejmensi mozna velikost Logotyp + Stitek 1
pouzitého v tisku je 26 mm. Nejvétsi veli-
kost Logotyp + Stitek neni limitovana. I

CENTIRUWM
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/ vizualni identita

Claim
a copywriting

Jedine€nym rozliSovacim nastrojem vi-
zualni identity IGY Centra je jednoslovny

Claim + otaznik/vykFiénik. MzZe nastat vy-

jimka: vice slov.

Celd idea je zalozena na tazani/otazce:
»Kde naleznu (inspiraci) pro: CLAIM?
V IGY Centru!“

~CLAIM? Kde? V IGY Centru!*

Claim je vzdy ve vizualech nejdominantnéj-
Sim prvkem. Je vzdy kompozicovan na Cisty
stfed a je tak hlavnim ,ter¢em* vizualu. Vzdy
se piSe ve verzalkdch (velkymi pismeny)
+ font PlayFair Display Bold.

Subclaim: ,,120 obchodu a znaéek* se muze
ménit podle potfeb nakupniho centra.

Subclaim je vzdy psan ve verzalkach (velky-
mi pismeny) na stfedni praporek. Nemél by
byt nikdy pfilis dlouhy, aby se udrzel v jed-

nom rfadku, max. dvou.

Pro lepsi Citelnost na vizuélech se mUze stat,
ze bude potreba Claim + Subclaim podstinit.
Je to mozné, ale je potfeba podstinéni vy-
tvorit velice decentné a sofistikované, pouze
pro zameér lepsi Citelnosti, nikoli jeho uplné-

ho zvyraznéni.

4 /19

\\ | //
\\ | //
\\ I //
\\\ | ///
ATV
7777777 GL g e
120 OBEHODU A ZNACEK
2" | TS
-7 | N
// | \\

/ pfiklady Claimu

ELEGANCE?
CHUTE?
DOMOV?
ZDRAVI?
VANOCE?
SPORT?

/ pfiklady Subclaim

120 OBCHODU A ZNACEK

60 ZNACEK OTEVRENO,
DALSi ONLINE

40+ ZNACEK OTEVRENO,
DALSI ONLINE

VERTE S NAMI

PREJEME PEVNE ZDRAVI!

Zpét na obsah _©

/ bez stinu

CLAIM?

120 OBCHODU A ZNACEK

/ se stinem

CLAIM?

120 OBCHODU A ZNACEK

/ se $patné vytvofenym stinem

120 OBCHODU AZNACEK
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/ vizualni identita Zpét na obsah _<')

Barevnost

CLAIM?

Spravné a nespravné priklady

Siti b “ch _— Ut ma est, quo denda volupta tquunt.
pouziti barevnych mutaci:

Jedind kombinace pro veskeré texty (véetné
ClaimU a Subclaimu) jsou ¢erna a bila. Pis-
mo nesmi nikdy obsahovat barvu.

Je dovoleno, aby na jednom vizualu byly blo-
Ky textu i stfidavé ¢erné nebo bile. Viz prvni CLAIM‘?
fadek ukazky. Je vSak potfeba vzdy docilit =
spravné citelnosti.

U Claimu je ale potieba vzdy davat duraz
na kontrast.

Vyjimka:

/ Mlze se stat, ze na pozadi bude potfeba
pouzit text bily nebo cerny. Viz ukazka s cer-
venym pozadim. Vybér je na autorovi, musi
vSak dbat co nejvétsiho kontrastu, mezi tex-
tem a pozadim. Jednotlivy blok textu musi
byt vsak v jedné zvolené varianté.

v/ 20 Manual jednotného vizualniho stylu — IGY CENTRUM



h 4 rYy 4

Meésicni kampané
— ambasadori

(offline/tisk)



/ mési¢ni kampané — ambasadofi (offline/tisk)

Pozadavky na
meésicni kampan
(offline):

+ logotyp IGY + Stitek (O1)

+jméno a povolani ambasadora/perex (02)
+web (03)

+ claim + subclaim (04)

+ foto ambasadora (05)

v/ 22

(01)

(03)

(04)

1GY

CENTRUM

Inspirujte se
s Iméno Pfijmeni

igycentrum.cz

CLAIM?

120 OBCHODU A ZNACEK

(05) foto ambasadora

Zpét na obsah _©
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/ mési¢ni kampané — ambasadofi (offline/tisk) Zpét na obsah _©

Postup k vytvoreni L o o2 -
zakladni kompozice /0 s Moy

1
I
]
:'
Postup pro vytvofeni zakladni kompozice. | / krok 01 / krok 02 / krok 03
Plati pro vSechny formaty - horizontalni '. — Libovolny ctverec urci - Logotyp + Stitek (slouceny format) je za- — Nyni vznikl zakladni prostor/,pomysiny
i vertikalni, OFFLINE i ONLINE! '. zakladni velikost. rovnan na droven horni hrany a pravou hra- ram* formatu, podle kterého uz uréime za-
l\ — Spodni hrana ctverce nu Ctverce. kladni kompozici celého formatu vizualu.
‘\\ urcuje Ucafi horni hrany - Logotyp + Stitek je potfeba proporéné
\ logotypu. zvétsit dokud se horni hrana logotypu nese-
Y tka se spodni hranou &tverce/Gcafim.

. ——————————————————————————————————————————————— :. / vysledna
BE AR Gl e o o e o oo oo oo o oo oo oo oooooooo o RO o zakladni
kompozice

v/ 23 Manual jednotného vizualniho stylu — IGY CENTRUM



/ mési¢ni kampané — ambasadofi (offline/tisk) Zpét na obsah _©

Kompozice
horizontalni

v/ 24 Manual jednotného vizualniho stylu — IGY CENTRUM



/ mésiéni kampané — ambasadofi (offline/tisk)

Kompozice
(horizontalni)

Zakladni VIZUALNI kompozice je tvofena

na vertikalni a horizontalni kfiz (Claim, Sub-
claim a obsah fotografie).

INFORMACNI kompozice je tvofena na dia-

gonalni kfiZ a strany formatu (Logotyp + Sti-
tek, web a blok se znackami/inzerenty).

Obé cesty se zbyhaji na Cisty stfed formatu,
ve kterém se nachazi dominantni jednoslov-
ny Claim informujici o zaméfeni mésiéni
kampané.

Subclaim:,, 120 obchodl a zna&ek* se mUze
meénit podle potfeb nakupniho centra.

v/ 25

Zpét na obsah )

/vysledna

kompozice
igycentrum.cz

CLAIM?

120 OBCHODU A ZNACEK

Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetuer
Iméno Pfijmeni

X Ix
igycentrum.cz
CLAIM:
120 OBCHODU A ZNACEK
L.orem ipsum dolor
Sméne Briment
1x X
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/ mési¢ni kampané — ambasadofi (offline/tisk) Zpét na obsah _©
1 PLAN 01

Vnimani

kompozice

(horizontalni)

IGYWINGS'

~

Plan 01 (,prvni ocni kontakt s divakem®) - NO\!_,A KR' D LA NA S ) ES

—Jednoslovny Claim (téma) mésic¢ni kampané \-/ / 4y
—Subclaim ,120 obchodd a zna¢ek* \ ’

- Foto Inspirujte se

s ©) erko.art

a o« B TS “ Martinem Rajkem
Plan 02 (,druhé, ceho si divak vsimne*) )
— Logotyp IGY

- O ambasadorovi/perex a jeho jméno

Plan 03 (,druhé, ceho si divdk vsimne*)
-Web

1GY

CENTRUM

IGV‘\‘% INGS!,

Mé&si¢ni ambasador/fotografie podporuje \*NO\b.\KRlDLA NA STRESE/ J

kompozici bud'v horizontalni nebo vertikal-

UV U\J\) 3=

s © erko.art
Martinem Rajkem

v/ 26 Manual jednotného vizualniho stylu — IGY CENTRUM



/ mési¢ni kampané — ambasadofi (offline/tisk) Zpét na obsah _©

Priklady vizualu

Inspirujte se 2

s operni pévkyni$
Janou Srejma )
Kacéirkovou

igycentrum.cz

Inspirujte se

s (O erko.art
Martinem Rajkem

<

igycentrum.cz

igycentrum.cz
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/ mési¢ni kampané — ambasadofi (offline/tisk) Zpét na obsah _©

Kompozice
vertikalni

v/ 28 Manual jednotného vizualniho stylu — IGY CENTRUM



/ mésiéni kampané — ambasadofi (offline/tisk)

Kompozice
(vertikalni)

Zakladni VIZUALNI kompozice je tvofena

na vertikalni a horizontalni kfiz.

INFORMACNI kompozice je tvofena na dia-
gonalni kfiz a strany formatu (Logotyp + Sti-
tek, web a blok se znackami/inzerenty).

Obé cesty se zbyhaji na Cisty stfed formatu,
ve kterém se nachazi dominantni jednoslov-
ny Claim informujici o zaméreni mési¢ni
kampané.

Subclaim:, 120 obchodl a znaéek* se mUze
ménit podle potfeb nakupniho centra.

v/ 29

/ vysledna kompozice

igycentrum.cz

CLAIM?

120 OBCHODU A ZNACEK

Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetuer
JIméno Pfijmeni

Zpét na obsah )

X X

igycentrum.cz

CLAIM?

120 OBCHODU A ZNACEK

Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetuer
Iméno PFiimeni

X X
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/ mési¢ni kampané — ambasadofi (offline/tisk)

Vnimani
kompozice
(vertikalni)

Oc¢ni vnimani vizualu se déli na tzv. plany:

Plan 01 (,prvni ocni kontakt s divakem®)
—Jednoslovny Claim (téma) mésic¢ni kampané
—Subclaim ,120 obchodd a zna¢ek*

- Foto

Plan 02 (,druhé, ceho si divak vsimne*)
— Logotyp IGY

- O ambasadorovi/perex a jeho jméno
- Web

Plan 03 (,treti, kam se divak podiva“)
—Vzdy Cerny blok s jednobarevnymi znackami
Vv negativu

Kompozice fotografie:
Mé&si¢ni ambasador/fotografie podporuje
kompozici bud'v horizontalni nebo vertikal-

ni pozici.

v/ 30

Inspirujte se
s (© erko.art
Martinem Rajkem

Zpét na obsah _©

igycentrum.cz

Inspirujte se
s (©) erko.art
Martinem Rajkem
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/ mési¢ni kampané — ambasadofi (offline/tisk) Zpét na obsah _©

Priklady vizualu

igycentrum.cz

In‘spiruj(e se

s operni pévkyni ¥
aJanou Srejma
“Kaéitkovou
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Meésicni kampané
— ambasadori

(online)



/ mési¢ni kampané — ambasadofi (online)

Pozadavky na
meésicni kampan
(online):

+ logotyp IGY + Stitek (O1)

+jméno a povolani ambasadora/perex (02)
+web (03)

+ claim + subclaim (04)

+ foto ambasadora (05)

Pozadavky se mohou lisit podle jednotli-
vych online formatd. Vzdy podle zadani.

v/ 33

(01)
1GY
¥
(02)  Inspirujte se

s Iméno Pfijmeni

(03) igycentrum.cz

= CLAIM?

120 OBCHODU A ZNACEK

(05) foto ambasadora

Zpét na obsah _©
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/ mési¢ni kampané — ambasadofi (online) Zpét na obsah )

Kompozice
horizontalni a vertikalni
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/ mésiéni kampané - ambasadof¥i (online) Zpét na obsah _9

Kompozice
(hO I'Zintélni ks igycentrum.cz
a vertikalni)

Zakladni rozdil v ONLINE prostfedi oproti f p - S 5 ¢
OFFLINE je ten, Ze neni potreba ve vizualech % E l m/&NCE ;
zdlraznovat inzerenty (Cerny blok). Proto je N - L4

vétsi dlraz kladen na Claim + Subclaim. ; Y ; 120 OBCHQ DloJ ZNAéEK

VIZUALNI kompozice se neméni, INFOR-
MACNI kompozice se pFizplsobi vzniklému
prostoru.

Obé cesty se zbyhaji na &isty stfed formatu, 120 OBCHODU A ZNACEK
ve kterém se nachazi dominantni jednoslov-
ny Claim informujici o zaméreni meési¢ni o Inspizljte se

s médni navrharkou

kampané. Terezou Sabagkovou

Subclaim:,, 120 obchodt a znaéek* se mUze
ménit podle potfeb ndkupniho centra.

inspirujte se
S‘modninavrharkou
ferezou Sabackovou
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/ mésiéni kampané — ambasadofi (online)

Vnimani
kompozice
(horzintalni
a vertikalni)

V ONLINE prostfedi je mnoho formatl - ver-
tikalnich i horizontalnich a obsahové se mo-
hou lisit podle potfeby sdéleni. Vzdy podle
zadani.

Oc¢ni vnimani vizualu se déli na tzv. plany:

Plan 01

—Jednoslovny Claim (téma) mési¢ni kampané
—Subclaim ,120 obchodd a zna¢ek*

- Foto

Plan 02
- Logotyp IGY
- Web

Plan 03
— O ambasadorovi/perex a jeho jméno

v/ 36

Zpét na obsah _©

N CENTRUM ,

E[:E‘GANCE? S

120 OBCHODU

- - = ~
e N
’ \ ’ N/
/ Y\ s Inspirujte se
| ~ s médni navrharkou
\ ¥ I 25Ty 8

Terezou Sabackovou

N CENTRUM ,

Inspirujte se
Simodninavrharkou

|
|
I
l
|
Terezou Sabackovou :
I
1
I
I
I

plan 02 ! PLAN 01 plan 03
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/ mési¢ni kampané — ambasadof¥i (online)

Priklady vizualu

AKTUALNE Z IGY

DOMOV? 60 znacek otevieno,

D St dalsi online

Bl nspiriite se s ©Budgjéandou

Inspirujte se s @ Bud

v/ 37

VANOGCE?

VERTE S NAMI

Inspirujte se

s organizatorkou
Andélské aukce
Barborou Poviserovou

Zpét na obsah _9
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/ mésiéni kampané — ambasadofi (online)

Story
(vertikalni)

Story format (rozmér 1920x1080 px — Full HD)
ma jako jediny svoji vlastni individualni
kompozici.

VIZUALNI kompozice zUstava stejnd — do ver-
tikalniho a horizontalniho kfize.

INFORMACNI diagonalni kompozice (Logo-
typ + Stitek, ktery ma svoji vlastni Upravu,
aweb), zUstava, jen je posunuta nize. Pfesna
defaultni vyska od horniho okraje ¢ini 192 px.
Sifka Logotypu + Stitku vychazi na jednu
Ctvrtinu Sifky formatu.

Perex je pak presunut na stfedovy prapo-
rek a v dostate¢né vzdalenosti od spodniho
okraje. Umisténi textu se mdze ménit podle

potfeby promovani prispévku.

Viz nahled.

/38

/ kompozice

SB |

kvadrant
pro umisténi
perexu

Zpét na obsah _©

/ vysledna kompozice Story

. 60'ZNACEK.OTEVRENO,
~ DALSIONLINE =

Inspirujte se
s (@ Budéjcandou

) P A7
- ‘." - yf

(O] Leave a message
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dlouhodobhé¢ kampané
(offline/tisk)



/ dlouhodobé kampané (offline/tisk)

Pozadavky na
dlouhodobou
kampan:

Do dlouhodobé kampané spada nékolik tis-
kovych velkoformatovych bordd ve vertikal-
ni, horizontalni a atypické kompozici.

+ logotyp IGY + Stitek (O1)

+web (02)

+ subclaim (03)

+ informace (04)

+ foto IGY Centra (05), pfipadné jiné dlouho-
dobé kampané

v/ 40

(01)

(02)

(03)

(04)

(05)

1GY

CENTRUM

igycentrum.cz

120 OBCHODU A ZNACEK

/ 15+ restauraci a kavaren

/9 sall multikina

/700 parkovacich mist

/ ipky uréujici smér IGY Centra, pfipadné vzdalenost

foto

Zpét na obsah _©
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/ dlouhodobé kampané (offline/tisk) Zpét na obsah _©

K()mp()zice /vysledna kompozice
dlouhodobé
kampané
(offline):

Kompozice pro dlouhodobou kampan drzi
stejnou ideu jako v mési¢nich kampanich.
Dlouhodobd kampan se zobrazuje pouze
v OFFLINE prostfedi na velkoformatovych
bordech. Je potfeba brat zfetel na velkou
nahledovou vzdalenost divaka. Informace
musi byt vice nez dostatecneé cCitelné.

Vykonstruovani kompozice za pomoci ,po-
mysliného rému* zUstava stejna. Viz str. 22.

Obmény jsou:

/ Celd kompozice je pfevazné na stfedovy
praporek.

/ Kompozice Logotyp + Stitek a web se do-
stava do Planu O1.

/ Stfedobodem formatu je stale nejdUlezi-
t&jsi sdéleni, nyni ve formé Subclaimu ,,120
obchodu a znaéek*.

restauraci sald parkovacich
a kavaren multikina mist

restauraci sald parkovacich
a kavaren multikina mist
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/ dlouhodobé kampané (offline/tisk) Zpét na obsah _©

Vnimani
dlouhodohé
kampané
(offline):

O¢&ni vnimani vizualu se déli na tzv. plany:

Plan 01

- Logotyp + Stitek

-Web

—Subclaim

— Foto budovy IGY Centra

Plan 02
- Informace

restauraci sald parkovacich
a kavaren multikina mist

restauraci parkovacich
a kavaren multikina mist

plan 02
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/ dlouhodobé kampané (offline/tisk) Zpét na obsah _©

Pf'iklady d algich / vysledna kompozice
dlouhodobych
kampani

(offline):

4 i
i igycentrum.cz !
w ] :
g 7 §
' ] ' 4
i

SLAVIME 20 LET -

VYHRAIJTE CUPRA FORMENTOR!

9 1 500 m?
aurac - =[] saunového
a kavaren multikina svéta

v/ 44 Manuaél jednotného vizualniho stylu — IGY CENTRUM



/ dlouhodobé kampané (offline/tisk) Zpét na obsah _©

Priklady vizualu

IE 20 LET

VYHRAITE CUPRA FORMENTOR!

ubchn_dtl restauraci
a znacek a kaviren

RLER IR » 1500 m?
s3lh saunovéha

Igycentrum.cz ﬁ_r“l’jriﬂ -. mﬁ! i muktikina  svéta
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sezonni kampané
(offline + online)



/ sezénni kampané (offline + online)

Sezonni
kampané
— nahledy

Pro sezénni kampané plati stejna vizualni
komunikace a jeji pravidla obsazena vtomto
manualu pro OFFLINE i ONLINE vizualy.

Pro sezdénni kampané, které mohou obsa-
hovat méné a nebo naopak i vice informaci,
jsou vSak povoleny nékteré vyjimky:

/ Claim nemusi byt vzdy pouze jednoslovny
/ Subclaim mUze byt i vice fadkovy

/ Pro perex a nékteré dalsi potfebné texty se
muZe vytvorit blok

Nejdulezit&jsi je vdak zachovat vnimani ko-
munikace formou horizontalniho + diago-
nalniho kfiZze a konstrukci kompozice.

v/ 47

/ kampari: Y
¥
Velikonoce* ¢

Velky patek 29. brezna

o $ 5
OTEVRENO BEZ OMEZENI 4* v‘;qv

/ kamparn:

u“

yoteviraci doba

. KVETNOVA |
SOTEVIRACI?
DOBA

1. kvétna

otevieno bez omezeni

8. kvétna

otevieno pouze kino, saunovy svét
a vybrané restaurace

/";\

Velikonogni pondéli 1. dubna
OTEVRENO POUZE KINO,
SAUNOVY SVET

AVYBRANE RESTAURACE

igycentrum.cz

igycentrum.cz

1GY

o LET

Velky patek 29. brezi

OTEVRENO BEZ OMEZ_

Velikonoéni pondéli 1. dubna
OTEVRENO POUZE KINO,
SAUNOVY SVET A VYBRANE RESTAURACE

2 H%

KVETNe '
OTEVIRACLD

¥
1. kvétna . KV

otevieno bez omezeni otevieno pouze kino, saunovy svét
a vybrané restaurace

7 y

ETNOVAT,
OTEVIR; CI DOBA

)

LW

KVE

/ kampari:
,Opening”

Zpét na obsah _©

igycentrum.cz
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/ sezénni kampané (offline + online)

Sezonni
kampané
— konstrukce

Pro sezénni kampané plati stejna vizualni

komunikace a jeji pravidla obsazena vtomto
manualu pro OFFLINE i ONLINE vizualy.

Pro sezdénni kampané, které mohou obsa-
hovat méné a nebo naopak i vice informaci,
jsou vSak povoleny nékteré vyjimky:

/ Claim nemusi byt vzdy pouze jednoslovny
/ Subclaim mUze byt i vice fadkovy

/ Pro perex a nékteré dalsi potfebné texty se
muZe vytvorit blok

Nejdulezit&jsi je vdak zachovat vnimani ko-
munikace formou horizontalniho + diago-
nalniho kfiZze a konstrukci kompozice.

L/ 48

/ kampar: m e —— n
X Nl l—( xi |
Velikonoce" I : """ ]
| |
1 |
11 |
[N |
. BA !
[N | |
11 v-llkunot‘.nlpenﬂil[l.dubnal
'OTEVRENO POUZE KINO, |
| Ivelky patek 29. brezna SAUNOVY SVETI |
TEVRENQ.BEZ QMEZENL — — — —‘i‘,? _____ A YBRANE RESTAURACH |
I
I
|
: |
) I
) I
)
) I
| I
| I
) b
y
) b
N
| I
| I
| | Velky patek 29. brezn;
1 OTEVRENO BEZ OMEZI
| I
: : Velikonoéni pondéli 1. dubna : :
L OTEVRENO POUZE KINO, 1
| SAUNOVY SVET A VYBRANE RESTAURACE 11
I 11
/ kamparn:

,Balici sluzba“

1. kvétna

otevieno bez omezeni otevieno pouze kino, saunovy svét

a vybrané restaurace

'OTEVIRACI
% DOBA
§

KVE NOVA‘P

OTEVIRACI DOBA

otevieno bez omezeni l \’
.

8. kvétna

otevieno pouze kino, saunovy svét
a vybrané restaurace

Zpét na obsah _©

/ kampari:
Valentyn“

16. kvétna, 09:00 h

i

Prlzeml starsi budovy
vedle dm drogerie markt

Sleva 10 % pti nakupu 2 ks a vice

ek/pm_pn/nich 100 zédkaznikd- — _ _.
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externi obsah
(offline + online)



/ externi obsah (offline + online)

Vizualy
externiho
obsahu

V pfipadé externiho obsahu pracujeme
s vizualy v obdobném stylu jako je nastave-
na vizualni identita.

Snazime se udrzet zakladni kompozici do
stfedu vizualu.

Vzdy dosazujeme stitek s logem do levého
horniho rohu podle str. 23 a web
igycentrum.cz a nasledné informace radime
podle hierarchie obsahu vizualu.

L/ 50

/ pfiklady vizualu externiho obsahu

igycentrum.cz

.
zﬁ q}o ) 2 L
'Q%Zo e 2.

stfecha IGY Centrum

Praskit. 1247/24, Geské Budgjovice

12. 7. 2024

l ( "Y igycentrum.cz

& vy 28.6./T-15 h

“* HURA NA
PRAZDNIMV!

. " Festival Krumlov

Noc v

Hollywoodu

Prague Philharmonia

. £
§ j -
RUTCZECH | iR ==y é

=/ Pt
y

igycentrum.cz

g";‘z,mm 7 9.-11.8.
spmee 2024

= LicenseD EVent | 202 | WWW.BCROSSCHALLENGE.COM

S JUMPING §
“C(J_PARTY }

Stresni parkovisté u #IGVwmgs

End18:30

1-3.3.2024
ini nabidky, darky k nakupu,
ni diagnostika pleti a dal3i prekvapen

Zpét na obsah _©

" \
A §
Stiesni pafkovisté u IGYwings )
7. 20:
A \ E!Dyg@
Rezervace: @

Barre Days [Eli Sosnova

Open: 17:30 Start 18:00
Cena: 200 K&

l( I\Y igycentrum.cz

= STACI
P! PNOUT

Novy Otevieno od 7. 6.

¥ 2 vOC IGY Centrum
svetchytré i Budgjovice
elektroniky

agamingu.

Sbérné misto na infostanku
1.6.-31.8.2024

Prodej kabelek v IGY 18. 9. 2024
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/informacni sdéleni

Informacni
sdélent

Pod Informacni sdéleni spadaji materialy,
které se vyskytuji zejména v OFFLINE pro-
stfedi vnitfni komunikace centra. Jsou jimi
napfriklad: cedule, stitky, samolepky, aj. Jed-
na se o informac¢ni materidl IGY Centra smé-

rem k zakaznikdm.

Nelze pfesné stanovit jaké a kolik informaci
bude potreba sdélit vjednom formatu.
Presto zakladni design zlstava:

/ Logotyp + Stitek
/ fonty a jejich Eernobild barevnost
/ uréeni kompozice — ,pomyslny ram*

Pravidla, kterad ve spojeni s Informacnim
sdélenim a tim ho v celkovém designu IGY

Centra rozlisuji, jsou:

/ vizualy jsou pouze v ¢ernobilé varianté
/ podkladovy odstin sedé

L/ 52

/ podkladovy
odstin

CMYK
0/0/0/20

RGB
220/220/220

HEX
#dcdcdc

/ vysledna kompozice

1GY

cENTRUM

PARKOVANI V IGY

PRVNIi 2 HODINY STANi ZDARMA (PO-NE)

+2H +3 H CENIK
ZDARMA ZDARMA PARKOVNEHO
Pfi Gtraté nad 800 K& Pii névitéve multikina Déle 20 K¢ za kazdych
prediozte uctenky Cinestar prediozte zapocatych 30 minut
spoleéné s parkovaci parkovaci kartu
kartou v infostanku IGY na pokladné

I(,Y BEZDOTYKOVE piilozte ruku
nnnnnnn OVLADANI pred tlacitko

l ( ]\Y igycentrum.cz

=
-~
=
C
=

2

Brzy opét otevieme -8 40
2 -~
& -
. 7 &
Vyuzijte nabidky dalsich o : 6 5 Y
120 obchod a znaéek. Tyl

Zpét na obsah _©

PARKOVANI V IGY

PRVNI 2 HODINY STANi ZDARMA (PO-NE)

+2H +3H CENIK
ZDARMA ZDARMA PARKOVNEHO
Pi Gtraté nad 800 K& Pfi névatévé multikina Déle 20 Ké za kazdych
prediozte G&tenky Cinestar prediozte zapogatych 30 minut
spolecné s parkovaci parkovaci kartu
Kartou v infostanku IGY na pokladné

igycentrumicz

| l()\r BEZDOTYKOVE Pfilozte ruku | :
| ererrox OVLADANI pred tlaéitko |

My

“t‘ll:,
Ne}
w
L0

Brzy opét otevieme .8 4

‘.
Vyuzijte nabidky dalgich /

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
| o
| 120 obchodl a znacek.

=
-
=
C
=
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MANUAL JEDNOTNEHO VIZUALNIHO STYLU - IGY CENTRUM

1GY

CENTRUM

V pfipadé dotazl se obracejte
na marketingového manazera
IGY Centra.

Pro IGY Centrum
zpracoval Jachym Vané jchv+

jchv-+

www.jchv.cz



